Método de precios comparables entre partes independientes (continuación).
Decíamos que es un método muy sensible a las diferencias en las características de los productos, con un gran impacto sobre los precios, aunque no se vea alterado el margen bruto de la operación.

Ejemplo, en una operación de venta de granos de café de Colombia, entre empresas asociadas, se puede comparar el precio pactado con el que ha fijado otra empresa independiente que comercializa granos de la misma procedencia, con iguales características en cuanto a clase, calidad y cantidad, en la misma fase de producción, utilizando los mismos canales de distribución y con condiciones de financiación similares.

Pero, considerando otro origen del producto, granos procedentes de Brasil, debemos averiguar si entre ambos productos existen diferencias en la calidad que afecten significativamente el precio.

Otro caso que necesariamente hay que considerar ajustes, una empresa asociada incluye en el precio, los gastos de seguro y flete hasta destino y la empresa no asociada no los incluye, o al revés.

Otro caso, empresas asociadas que en base a una relación de exclusividad manejan volúmenes mayores a los habituales, a los manejados en operaciones entre partes independientes, requerirá información respecto a los descuentos otorgados por cantidad comprada en el mercado libre, a fin de poder ajustar el precio pactado.
Método del precio de reventa entre partes independientes.
Toma el precio al que se revende a una empresa independiente, un producto adquirido a una empresa asociada. Este precio, se analiza en términos de un margen bruto apropiado, que representa el monto a partir del cual el revendedor intentará cubrir gastos de venta (reventa), con utilidad adecuada.
El valor al que se llega luego de restar al precio de reventa el margen de utilidad bruta, puede considerarse como precio de mercado para la primera transferencia entre las empresas asociadas.
Para determinar el margen bruto de reventa de la transacción controlada podemos utilizar el margen bruto que el mismo revendedor obtiene comprando y vendiendo a compradores independientes en transacciones comparables (comparables internos) o el margen fijado por una empresa independiente en transacciones no controladas comparables (comparables externos).

